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湖北省 Ａ级旅游景区的空间格局与优化

王雯萱１，谢双玉１，２

（１．华中师范大学 城市与环境科学学院，武汉 ４３００７９；２．中国旅游研究院 武汉分院，武汉 ４３００７９）

摘要：为了充分利用、整合湖北旅游资源，运用图表法、空间计量分析法研究了湖北省１２５家Ａ级旅游景区的空
间结构特征及其与资源、行政区、交通、水系等要素之间的关系。结果表明：湖北省旅游景区趋于集聚型分布，以武

汉市为中心呈现出一定的集聚规律；绝大多数旅游景区属于自然资源导向型；各地市（州、林区）景区的数量和等级

组成、空间结构特征不同；旅游交通网不够完善；旅游景区有较明显的沿长江及其支流分布的趋势。进一步探讨了

湖北省旅游景区空间布局中存在的问题，并提出优化方案。
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０　引言
旅游景区是旅游者选择目的地的决定因素，其等

级、数量及分布格局很大程度上决定着旅游业的地域发

展战略。旅游景区的空间结构，不仅可以直接引发旅游

者的空间行为，而且对旅游资源的开发速度、规模效益、

时空安排都有重要的影响［１］。

国外学者对旅游空间结构的研究主要是从空间布

局的角度研究旅游业的发展、探索旅游目的地空间规划

布局模式等，并提出了多种描述空间结构的数学模型和

地理方法。我国主要是通过旅游规划优化旅游地空间

布局，同时，采用空间分析手段研究旅游区在不同地域

范围的空间分布规律，揭示其空间结构整体特征［２］，采

用系统理论、分形理论和旅游学理论和方法，研究旅游

景区系统的等级结构和空间结构［３］等。分析国内外关

于旅游景区空间结构的文献可以看出，多数研究都停留

在宏观层面，对较小区域的旅游景区空间结构的研究比

较少，难以为地方政府的旅游空间布局决策提供科学依

据和指导。湖北省旅游产业发展现状与其丰富的旅游

资源、优越的地理区位很不相符。为了充分利用湖北省

旅游资源，促进区域协调、可持续发展，有必要对全省旅

游空间结构进行深入研究。本研究以湖北省１２５家 Ａ
级旅游景区为研究对象，探讨其空间分布规律，并通过

分析其与旅游资源、行政区、交通、水系等要素的关系对

其进行阐释，为湖北省旅游资源的整合、区域旅游合作

等提供参考依据。

１　湖北省Ａ级旅游景区空间结构特征
截至２００９年１月２３日，湖北省已有１２５家国家批

准的Ａ级旅游景区，其中５Ａ级２家，４Ａ级４２家，３Ａ级
３５家，２Ａ级４２家，１Ａ级４家，其空间分布如图１所示。
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本研究采用最近邻分析法［４］定量判别湖北省 Ａ级
旅游景区的空间分布类型。即，先求出理论最近邻距离

ｒＥ（即点状事物在地理空间中相互邻近的程度），而后求
出最邻近点指数Ｒ（即实际最邻近距离ｒｒ与理论最邻近
距离ｒＥ之比）。当Ｒ＝１时，表明点状要素为随机分布；
当Ｒ＞１时，点状要素趋于均匀分布；当Ｒ＜１时，点状
要素趋于集聚分布。

当区域中的点状要素分布为随机型（Ｐｏｉｓｓｏｎ分布
型）时，理论最邻近距离的计算公式为：

ｒＥ ＝１ （２槡ｎ／Ｓ）。 （１）
式中：Ｓ为区域面积，ｎ为景区的数量。

由公式（１）计算得到湖北省 Ａ级旅游景区的 ｒＥ为
１８．１０ｋｍ。运用ＣｏｒｅｌＤＲＡＷ中的测量工具，在图１上测
量每个景区与其最邻近景区之间的实际最邻近距离，并

计算出１２５家景区的平均ｒｒ为１６．６４ｋｍ。从而求得湖北
省Ａ级旅游景区的最邻近点指数Ｒ＝０．９２，这表明湖北
省Ａ级旅游景区的分布属于集聚型。
１．２
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运用等距离线法、空间结构分析法［５］进一步分析湖

北省Ａ级旅游景区以武汉市为圆心的空间集聚特征。
首先，在图１上，以武汉市市中心（武汉市人民政府）为
圆心，以１００ｋｍ为单位逐渐增大半径画圆，并统计在不
同半径尺度内的各等级景区的数量和所占比例（表１）。
然后，根据表１数据，以等距离增加的半径尺度为横坐
标，以各尺度范围内的旅游景区数量为纵坐标，绘制出

湖北省Ａ级旅游景区空间分布曲线图（图２）。
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图１　湖北省Ａ级旅游景区分布图
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表１　湖北省Ａ级旅游景区以武汉市为中心的分布情况
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距离／ｋｍ
５Ａ级景区 ４Ａ级景区 ３Ａ级景区 ２Ａ级景区 １Ａ景区

数量／个 比重／％ 数量／个 比重／％ 数量／个 比重／％ 数量／个 比重／％ 数量／个 比重／％
总数／个 总比重／％

＜１００ １ ５０ １４ ３３．３３ １３ ３７．１４ １０ ２３．８１ ０ ０ ３８ ３０．４０
１００～２００ ０ ０ ８ １９．０５ １ ２．８６ １１ ２６．１９ ０ ０ ２０ １６．００
２００～３００ ０ ０ ８ １９．０５ １０ ２８．５７ １１ ２６．１９ ２ ５０ ３１ ２４．８０
３００～４００ １ ５０ １０ ２３．８１ ７ ２０．００ ６ １４．２９ ２ ５０ ２６ ２０．８０
４００～５００ ０ ０ １ ２．３８ ４ １１．４３ ４ ９．５２ ０ ０ ９ ７．２０
５００～６００ ０ ０ １ ２．３８ ０ ０ ０ ０ ０ ０ １ ０．８０
总计 ２ １００ ４２ １００ ３５ １００ ４２ １００ ４ １００ １２５ １００　

图２　湖北省Ａ级旅游景区的空间分布曲线：（ａ）总体；（ｂ）分等级
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　　由图２（ａ）可见：在距武汉市１００ｋｍ内分布有３８家
旅游景区，占总数的３０．４％，集聚现象明显；在２００～３００
ｋｍ范围内，旅游景区数为３１，出现第二个集聚区；而在
１００～２００ｋｍ范围内，旅游景区数量急剧减少到２０个；
３００ｋｍ以外，景区数量随距离的增加而减少，并在５００
～６００ｋｍ范围内出现旅游景区分布的盲区。
由图２（ｂ）可见：４Ａ，３Ａ级景区的数量均在距武汉

市１００ｋｍ以内达到峰值，并在１００～２００ｋｍ范围内急剧

减少，而后又在２００ｋｍ以外出现另一个高峰，再急剧减
少，与总体集聚特征一致；２Ａ级景区在３００ｋｍ以内的３
个圈层中的分布数量相当，在３００ｋｍ以外其数量随距
离的增加而逐渐减少，到５００ｋｍ以外降至最低点；５Ａ级
景区只有２家，分别分布在１００～２００ｋｍ和３００～４００
ｋｍ范围内；１Ａ级景区全部分布在２００～４００ｋｍ范围内。
可见，湖北省各等级旅游景区的空间集聚特征不同。
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２　湖北省Ａ级旅游景区空间结构阐释
　　本研究通过分析湖北省Ａ级旅游景区与旅游资源、
行政区、交通、水系等要素的关系，对其空间结构进行阐

释。

２．１
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根据《旅游资源分类、调查与评价》（ＧＢ／Ｔ１８９７２—
２００３），湖北省的自然旅游资源包括：山岳景观（如神农
架等山峦风光，腾龙洞等岩溶洞穴，自然遗迹、地质构

造、生物化石景观多处），水域景观（如长江三峡等江河

湖泊景观，三峡瀑布等泉水、瀑布景观），动植物景观（如

大洪山等古老的森林资源和珍稀动植物资源）；人文旅

游资源包括：遗址遗迹（如盘龙城等古文化遗址，古隆中

等古战场古城遗址等），建筑与设施（如黄鹤楼、明显陵

等古建筑、古墓葬，归元寺等宗教寺观，湖北省博物馆等

展示演示场馆，李时珍纪念馆、武昌起义纪念馆等名人

故居与历史纪念建筑，葛洲坝等大型现代工程，以及土

家吊脚楼等传统与乡土建筑），人文活动（如土家风情等

民间习俗和现代节庆）。

按照开发时的主要依托，旅游景区可分为资源导向

型、市场导向型和产品导向型３种模式［６］：资源导向型

旅游景区主要依托所拥有的资源，较少考虑是否有旅游

需求、市场，其运作模式为“资源—产品—市场”；市场导

向型旅游景区是针对市场需求，对旅游资源进行筛选、

加工或再创造，然后设计适销对路的旅游产品，并推向

市场，其运作模式为“市场—资源—产品—市场”；产品

导向型旅游景区是从旅游资源状况和开发现状出发，规

划开发出富有本地特色的旅游产品，其运作模式是将

“市场—资源”相结合。分析湖北省 Ａ级旅游景区发展
的主要依托发现，１１５家属于资源导向型景区，占９２％，
市场导向型和产品导向型景区仅占８％，这说明湖北省
旅游景区的开发尚停留在早期。进一步分析上述１１５
家资源导向型景区所依托的资源类型发现，７１家旅游景
区（占６１．７４％）依托自然旅游资源，只有４４家景区（占
３８．３６％）依托人文旅游资源（图１）。可见，湖北人文类
旅游资源尚未被充分开发。
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２．２．１　各行政区旅游景区数量及等级组成。统计湖北
省各地市（州、林区）Ａ级旅游景区的数量和等级得到表
２。从景区数量来看，宜昌市分布有２２家 Ａ级景区，占
全省的１７．６％，位居榜首，其后依次是襄阳市（１８家，占
１４．４％）、武汉市（１６家，占１２．８％）、十堰市（１２家，占
９．６％）、咸宁市（１１家，占 ８．８％）、荆门市（９家，占
７．２％）、荆州市（７家，占５．６％），而其他地区的景区数
量很少，不足全省的 ５％。从各行政区的高等级景区
（３Ａ级以上景区）比重来看，宜昌市、恩施州、黄石市、神
农架林区等地区达到１００％，而仙桃市、随州市、襄阳市、
十堰市高等级景区比重较小。根据旅游景区的数量及

高等级景区所占比重，可将湖北省的地市（州、林区）分

为４类：第一类为数量多（比例＞１０％）且高等级景区比
重大（＞５０％）的地区，包括宜昌市、武汉市；第二类为数
量多（比例＞１０％）但高等级景区比重小（＜５０％）的地
区，包括襄阳市；第三类为数量少（比例 ＜１０％）但高等
级景区比重大（＞５０％）的地区，包括荆门市、黄冈市、恩
施州、孝感市、鄂州市、黄石市、神农架林区；第四类为数

量少（比例＜１０％）且高等级景区比重小（＜５０％）的地
区，包括十堰市、咸宁市、荆州市、随州市、仙桃市。可

见，湖北省各地市（州、林区）Ａ级景区的数量和等级组
成差异较大；这与各地旅游资源赋存的差异相关，也与

各地的社会经济发展水平相关。

表２　湖北省及各地市（州、林区）Ａ级旅游景区的构成 个

Ｔａｂ．２　Ｔｈｅｓｔｒｕｃｔｕｒｅｏｆｔｈｅ
Ａｇｒａｄｅｔｏｕｒｉｓｍｓｉｔｅｓｉｎｅａｃｈｃｏｕｎｔｙ

（ａｕｔｏｎｏｍｏｕｓｐｒｅｆｅｃｔｕｒｅ，ｆｏｒｅｓｔａｒｅａ）ｏｆＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ

行政区
５Ａ
数量

４Ａ
数量

３Ａ
数量

２Ａ
数量

１Ａ
数量

总计
总比重

／％
３Ａ以上
比重／％

宜昌市 １ １０ １１ ０ ０ ２２ １７．６０ １００．００
襄阳市 ０ １ ４ ９ ４ １８ １４．４０ ２７．７０
武汉市 １ ８ ５ ２ ０ １６ １２．８０ ８７．５０
十堰市 ０ １ ３ ８ ０ １２ ９．６０ ３３．３３
咸宁市 ０ ３ ２ ６ ０ １１ ８．８０ ４５．４５
荆门市 ０ ３ ２ ４ ０ ９ ７．２０ ５５．５６
荆州市 ０ ３ ０ ４ ０ ７ ５．６０ ４２．８６
黄冈市 ０ ２ ２ ２ ０ ６ ４．８０ ６６．６７
恩施州 ０ ３ ２ ０ ０ ５ ４．００ １００．００
孝感市 ０ ４ ０ ２ ０ ６ ４．８０ ６６．６７
随州市 ０ ０ ０ ３ ０ ３ ２．４０ ０．００
鄂州市 ０ １ １ １ ０ ３ ２．４０ ６６．６７
黄石市 ０ ０ ３ ０ ０ ３ ２．４０ １００．００

神农架

林区
０ ３ ０ ０ ０ ３ ２．４０ １００．００

仙桃市 ０ ０ ０ １ ０ １ ０．８０ ０．００
全省 ２ ４２ ３５ ４２ ４ １２５ １００．００ ６３．２０

２．２．２　各行政区旅游景区的空间结构特征。同样采用
最近邻分析法，分析湖北省各地市（州、林区）旅游景区

的空间分布特征（表３）。由表３可知，鄂州市、孝感市、
黄冈市、恩施州、仙桃市、神农架林区的旅游景区的最邻

近点指数都大于１，说明这些地区的旅游景区趋于均匀
分布；而其他地区的旅游景区的最邻近点指数都小于１，
说明这些地区旅游景区的分布属于集聚型。

２．３
!,-./$%089:;345

交通网是实现旅游景区间人与物质流动的重要通

道和手段，因此，旅游景区空间结构的优劣取决于旅游

景区间交通网的完善程度。为了研究湖北省 Ａ级旅游
景区分布与交通网络的关系，用ＣｏｒｅｌＤＲＡＷ在图１上叠
加湖北省境内的高速公路、国道、铁路，并将此图看成一

个以旅游景区为结点、以交通线为连线的拓扑图；以此

图为基础，可用旅游景区的交通连结度和通达度来衡量
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表３　湖北省各地市（州、林区）Ａ级景区最邻近点指数
Ｔａｂ．３　Ｔｈｅｎｅａｒｅｓｔｐｏｉｎｔｉｎｄｅｘ

ｏｆｔｈｅＡｇｒａｄｅｔｏｕｒｉｓｍｓｉｔｅｓｉｎｅａｃｈｃｏｕｎｔｙ
（ａｕｔｏｎｏｍｏｕｓｐｒｅｆｅｃｔｕｒｅ，ｆｏｒｅｓｔａｒｅａ）ｏｆＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ

行政区 ｒＥ／ｋｍ ｒｒ／ｋｍ Ｒ

武汉市 １０．８０ ５．８１ ０．５４
黄石市 １８．５２ ８．７８ ０．４７
十堰市 ２０．８３ １３．８０ ０．６６
宜昌市 １４．９３ １１．５５ ０．７７
襄阳市 １５．６３ ９．８８ ０．６３
荆州市 ２１．２８ １１．９４ ０．７３
荆门市 １７．５４ １５．５９ ０．６８
鄂州市 １０．６３ １６．２２ １．５３
孝感市 １８．８７ ２３．１５ １．２３
黄冈市 ２５．６４ ３６．７９ １．４３
咸宁市 １４．０８ ６．１３ ０．４４
随州市 ２７．０３ ２３．００ ０．８５
恩施州 ３２．２６ ３３．６６ １．０４
仙桃市 ２３．８１ ５２．０９ ２．１９

神农架林区 １５．３８ １８．４９ １．２０

湖北省Ａ级旅游景区间交通网的完善程度。
２．３．１　旅游景区的交通连结度。交通连结度反映各旅
游景区之间交通网络的发达程度以及客流联系的可能

性（即景区间有无直接交通连接）［７］，可用 β指数（即连
接旅游景区的交通网络中景区间的平均交通线路数目）

来度量。一般，β指数的范围处于０～３之间，且 β值越
大，景区间的交通连结度越好，旅游者往来各旅游景区

之间就越方便；其计算公式为：

β＝Ｌ／Ｐ。 （２）
式中：β为交通连结度；Ｌ为直接连接景区间的交通线路
的数量；Ｐ为景区数量（结点数）。

在前述拓扑图上，统计得到湖北省 Ａ级旅游景区的
Ｌ＝２０６，Ｐ＝１２５，计算其β＝１．６５。可见，湖北省Ａ级旅
游景区的交通连结度处于中等水平。

２．３．２　旅游景区的交通通达度。交通通达度是衡量旅
游景区间移动的难易程度，即由每个景区出发，到其他

景区的通畅程度，表征旅游景区之间联系的快捷性。在

其他条件相同的情况下，连接旅游景区的交通线所构成

的闭合面的形状越紧凑，通达度就越好，因此，可用紧密

度指数（Ｃ）来描述通达度［８］，其计算公式为：

Ｃ＝Ｔ／Ｄ。 （３）
式中：Ｔ为与连接旅游景区的交通线所构成的闭合面面
积相同的圆的直径；Ｄ为连接旅游景区的交通线所构成
的闭合面中相离最远的两景区之间的距离。一般０≤ Ｃ
≤１，Ｃ值越高，表示区域越紧凑。

在前述拓扑图上，将最边缘界线上的各旅游景区连

结起来，构成一个闭合面；以闭合面上各景区连线作为

底边，以武汉市中心为顶点，将闭合面分成若干三角形；

测量、计算出各三角形的面积并累计，得到闭合面总面

积为１０５３９９．６２ｍｍ２，据此求出相同面积的圆的直径 Ｔ

为３６６．４２ｍｍ。拓扑图中相离最远的两点（恩施州的利
川腾龙洞风景旅游区、黄冈市浠水三角山旅游风景区）

之间的距离Ｄ为５５８．３１ｍｍ，由此计算出湖北省旅游景
区的Ｃ＝０．６６，这表明湖北省Ａ级旅游景区的交通通达
度不高。

２．４
!,-./$%0<5345

为了分析湖北省 Ａ级旅游景区与境内水系的空间
关系，运用ＣｏｒｅｌＤＲＡＷ中的测量工具，在图１上统计分
布在距长江、汉水等主要河流和湖泊岸边１ｋｍ内的景
区数。结果发现：１２５家景区中，有 ４７家景区（占
３７．６％）分布于此，且形成了两个沿江分布带，即沿丹江
口水库、汉水、长江分布带和沿清江、长江分布带；可见，

湖北省 Ａ级旅游景区有较明显的沿长江及其支流分布
的现象。

分析表明：湖北省旅游景区的分布格局主要受其旅

游资源特别是自然旅游资源赋存的空间格局控制，且在

社会经济发展水平较高的地区集中分布，并受到河流、

湖泊水网格局的牵引，呈现出沿水系岸边分布的格局。

３　湖北省Ａ级旅游景区空间结构优化
３．１

!"#=>?@AB

通过对湖北省 Ａ级旅游景区空间结构特征的总结
和分析，发现湖北省Ａ级旅游景区空间结构及其开发存
在以下几个方面的问题：一是资源依赖度较高。这难以

适应多元化、新型化市场的需求。二是空间分布不均

衡。在社会经济较发达的武汉市、宜昌市、襄阳市和十

堰市出现明显的集聚分布。这也是造成湖北省旅游发

展地区差异的主要原因。三是连结通达性不强。这严

重制约了景区之间的沟通和联系，不利于整合开发旅游

资源、组织旅游线路、共享互换旅游客源，难以发挥集聚

效益和规模效应。四是特色性彰显不够。人文类旅游

资源和丰富的水资源尚未被充分开发。

３．２
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３．２．１　深度开发人文旅游资源。要完成旅游资源优势
向经济优势的转变，旅游资源的深度开发起着极为重要

的作用。所谓深度开发是指不仅仅停留在旅游资源表

象所反映的价值的利用上，而是深入发掘、充分利用旅

游资源的深层内容和各方面价值，使其对旅游者形成强

大而持续的吸引力［８］。另外，应变隐性文化资源为显性

旅游产品。例如，以恩施、宜昌为节点，通过策划鄂西土

家族文化节、建设一批浓缩土苗族文化精华的景区、策

划山水文化实景演出等措施，构建清江土苗民俗文化旅

游风情长廊，充分展示土苗文化资源的鲜明特色。

３．２．２　完善景区间的交通体系。湖北旅游交通要尽快
解决“有干无网”问题，完善景区之间的交通体系，重点

解决旅游景区和旅游城市间的交通问题。此外，应大力

发挥湖北“得中独厚”的航空地理优势（以武汉１５００ｋｍ

·７２１·　第２期 王雯萱，等：湖北省Ａ级旅游景区的空间格局与优化



半径画圆，全国３８个重要机场有３２个处于圆内），加强
旅游航空运输建设及旅游、民航部门的合作，扩大地区

性包机业务。

３．２．３　建立区域旅游合作机制。湖北省已根据省内旅
游资源分布特征和旅游产品状况，提出了构建“两圈一

带”（即武汉城市旅游圈、鄂西生态文化旅游圈和长江经

济带）旅游发展战略构想［９］。为了实现“两圈一带”的良

性互动，共同发展，必须建立完善的区域旅游合作机制。

一方面，要以武汉为龙头，以主题鲜明（如三国文化、炎

帝文化等）的旅游线路为载体，加强鄂西生态文化旅游

圈和武汉城市旅游圈的对接与合作，优势互补，增强全

省旅游的市场吸引力和竞争力，实现湖北省内的区域旅

游合作；另一方面，要加强湖北省与周边各省的合作［１０］，

实现旅游景区和旅游线路的有机链接，做到“资源共享、

客源互送、线路互推、政策互惠、信息互通、节庆互动、交

通互联、争议互商”，共同提升中部地区在全国的旅游竞

争力。

３．２．４　充分利用水资源优势。通过开发以水为载体的
旅游产品，发挥水资源的作用。如长江干流的渡江活

动；长江及众多支流的旅游观光；多种类型的湖泊旅游；

河渠与田园构成的水乡园林风景线；将温泉开发成旅游

佳景；发挥湿地自然保护区对游人的吸引力等。
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